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का विकल्प भारत के लिए उपलब्ध नहीं था, और आधनुिक यगु में किसी भी दशे में प्रयकु्त नहीं ह।ै 
पसु्तक में कई रोचक तथ्य प्रस्तुत किय गए हैं। इसकी संरचना एवं प्रस्तुतीकरण सराहनीय ह।ै सामाजिक 
वैज्ञानिकों, नीति-निर्धारकों एवं शोधकर्ताओ ंके लिय प्रस्तुत पसु्तक उपयोगी सिद्ध होगी।
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किसी लोकतांत्रिक देश की सबसे ख़ूबसूरत बात यह होती है कि वहां की न्यायपालिका, 
कार्यपालिका, विधायिका के साथ-साथ चौथा स्तंभ अर्थात मीडिया भी स्वतंत्र रूप से कार्य 
करता हो। उसकी कार्यप्रणाली न सिर्फ़  स्वतंत्र हो, बल्कि उसको अपनी ज़िम्मेदारी का भी बखूबी 
एहसास रहे। बैंगलुरू यूनिवर्सिटी में बतौर रजिस्ट्रार कार्यरत लेखक भीमैया कृष्णन रवि की 
इस पुस्तक में कुल 10 अध्याय हैं। इसके पहले अध्याय ‘इलेक्शंस एंड मीडिया इन डेमोक्रे सी’ 
में उल्लेखित है कि किसी भी समाज के लिए मीडिया की क्या भूमिका होती है। मीडिया का 
राजनीति से जुड़ाव और उसकी ज़िम्मेदारी का वर्णन है। लेखक ने कहा है कि न सिर्फ़  भारत 
में बल्कि कई दूसरे लोकतांत्रिक देशों में मीडिया कॉरपोरेट और राजनीति के मकड़जाल में 
फंसकर अपने मूलभूत कार्य से अलग हो गया है। हालाँकि, लेखक इसी अध्याय में ‘लंकेश’ 
और ‘तहलका’ जैसी पत्रिकाओ ंपर भी प्रकाश डालते हैं, और मीडिया की अच्छी तस्वीर भी 
दिखाने का प्रयास करते हैं। रवि एकेडमिक जगत में आने से पूर्व मेनस्ट्रीम पत्रकारिता से जुड़े रह े
हैं, इसलिए उनकी लेखनी में फ़ील्ड रिपोर्टिंग की धार स्पष्ट रूप से देखने को मिलती है। इसी 
अध्याय में उन्होंने चुनाव में मीडिया की भूमिका जैसे कई अहम मुद्दों पर रोशनी डाली है। दूसरे 
अध्याय में, वर्णन है कि कैसे आधुनिक समाज में मीडिया का ग़लत ढंग से प्रयोग किया जा रहा 
है। ‘मॉडर्न मीडिया और सोसाइटी’ नामक इस अध्याय में उन्होंने बताया है कि बढ़ती राजनीतिक 
अर्थव्यवस्था मीडिया को दूषित करने के पीछे एक प्रमुख कारण है। इस कारण न सिर्फ़  मीडिया 
का स्वामित्व प्रभावित होता है, बल्कि मीडिया की पहुँच और सुगम्यता पर भी नकारात्मक असर 
पड़ता है। प्राइवेट मीडिया, पब्लिक मीडिया और कम्यूनिटी मीडिया किस तरह से अपने लिए 
राजस्व एकत्रित करते हैं, इस अध्याय में इन बिदुओ ंपर भी रोशनी डाली गई है।

21वीं सदी में लोगों को शिक्षित करने के लिए सबसे उपयकु्त अगर कोई तरीका ह,ै तो वह ह-ै मीडिया 
साक्षरता। राव के अनसुार, मीडिया जनमत तैयार करता ह,ै लोगों को जागरूक करता ह,ै लेकिन अगर 
मीडिया दषूित हो जाए तो वह अपने इस कार्य को ईमानदारी परू्वक नहीं कर सकता। अतः ज़रूरी ह ैकि 
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आम जनता मीडिया-साक्षर हो, तभी एक लोकतांत्रिक राष्ट्र सफल व साफ़ छवि का चनुाव कर सकता ह।ै 
इस अध्याय में मीडिया नियमन पर ‘धारा 66 ए’ के अतंर्गत बोलने की आज़ादी पर भी चर्चा की गई ह।ै

तीसरे अध्याय में, यरूोपियन कोर्ट का हवाला दतेे हुए, कहा गया ह ैकि मीडिया की दो लोकतांत्रिक 
भमूिकायें होती हैं। एक तो यह कि वह आम-जन को जनहित की सचूनाए ंमहुयैा करवाता ह,ै और दसूरा 
यह कि वह सरकार की नीतियों पर निगरानी रखता ह।ै लेकिन, आजकल मीडिया में राजनीतिकरण इस 
तरह से हावी हो गया ह ैकि इन दोनों ही कार्यों से मीडिया ने दरूी बना ली ह।ै चनुाव और मीडिया के 
स्वामित्व में अरं्तसंबंध हैं। ग्लोबल मीडिया स्वामित्व पर भी प्रकाश डाला गया ह।ै मीडिया में राजनीति 
की सीधी पैठ हो चकुी ह,ै और यह किसी एक दशे की समस्या नहीं ह,ै बल्कि कई लोकतांत्रिक राष्ट्र 
इस समस्या से जझू रह ेहैं।

‘मीडिया प्रोफ़ेश नलिज़्म एंड इलेक्शन कवरेज’ के संदर्भ में उल्लेख ह ै कि चनुावों के दौरान 
सत्यनिष्ठ संपादकीय और स्वतंत्र रिपोर्टिंग की अपेक्षा बढ़ जाती ह।ै मीडिया की थोड़ी सी लापरवाही, 
गैर-ज़िम्मेदाराना रवैया, मीडिया लैंडस्के प की वजह बन सकता ह,ै और यहां तक कि चनुावों पर 
भी नकारात्मक असर डाल सकता ह।ै संतुलित समाचार प्रकाशित करने, विज्ञापन और ओपिनियन 
पोल्स पर विस्तार से लिखा गया ह।ै चनुावों के दौरान प्रचार की भी एक अहम भमूिका होती ह।ै 
16वीं लोकसभा के चनुावों का उदाहरण देते हुए सोशल मीडिया द्वारा प्रचार से राजनीतिक दलों 
को होने वाले लाभ पर प्रकाश डाला गया ह।ै 2013 में आई एक रिपोर्ट के अनुसार, इस चनुाव में 
सभी राजनीतिक दलों ने दो से पांच प्रतिशत तक सोशल मीडिया प्रचार पर ख़र्च करने का बजट 
निर्धारित किया था।

एक अन्य अध्याय ‘मीडिया इन पॉलिटिकल कें पेन्स’  में बहुत ही सामान्य ढंग से यह कहा गया ह ै
कि पारंपरिक मीडिया आज चनुावों के दौरान भरोसेमंद माध्यमों में से एक ह,ै लेकिन न्यू मीडिया भी अब 
प्रचार का एक मज़बतू साधन बन गया ह।ै राजनीतिक प्रचार में, जन-माध्यमों की भमूिका, उम्मीदवारों 
के बारे में परिचय, और उन पर विशिष्ट आलेख प्रचलित हएु हैं। लेकिन गलत, वर्णन की ज़िम्मेदारी भी 
मीडिया का दायित्व ह।ै चनुावों में उम्मीदवार मीडिया का इस्तेमाल करके अपने विचार और घोषणा-पत्र 
को लोगों तक पहुचंाना चाहता ह।ै मीडिया को बहतु सावधानीपरू्वक निगरानी करनी पड़ती ह।ै

लोकतांत्रिक प्रक्रिया में जन-माध्यमों के पास तीन तरह की शक्तियां निहित होती हैं। गरेुविच और 
ब्लूमर के मत का उल्लेख करते हुए, राव की सोच ह ै कि जन माध्यमों को बेशक विविध तरह की 
सामग्रियां प्रकाशित और प्रसारित करनी चाहिए, लेकिन इसमें हर पक्ष की बात का समावेश होना चाहिए। 
‘द रोल ऑफ टेलिविज़न’ में टीवी की भमूिका पर विस्तार से लिखा गया ह।ै अमरेिका सहित सोवियत संघ 
के अनेक उदाहरणों की प्रस्तुति से व्याख्या रोचक दिखाई दतेी ह।ै 1952 में, अमरेिकी राष्ट्रपति के चनुावों 
के दौरान, ज़बर्दस्त ढंग से टेलिविज़न कैं पेन का उपयोग किया गया। टीवी के प्रत्यक्ष प्रभाव और टेलिविज़न 
दर्शकों के व्यवहार पर सीध ेप्रभाव की व्याख्या महत्वपरू्ण ह।ै लेखक ने भारतीय टेलिविज़न और चनुावों 
में इसके उपयोग पर विस्तार से लिखा ह।ै राष्ट्रीय और अतंर्राष्ट्रीय स्तर पर मीडिया के लिए किस तरह के 
नियम और क़ाननू बनाए गए हैं, उनका उल्लेख भी किया गया ह।ै इस संदर्भ में, जनमत सर्वेक्षण, मीडिया 
के बड़बोलेपन व मीडिया के नियमन पर विस्तार से विश्लेषण प्रस्तुत किया गया ह।ै
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राजनीति और मीडिया पर समझ रखने वाले पाठकों के लिय आठवां अध्याय बहुत लाभप्रद ह।ै 
इसमें चनुाव और मीडिया से जडु़े अन्य दशेों के उदाहरण दिए गए हैं। इटली में प्राइवेट और पब्लिक 
मीडिया के लिए अलग-अलग प्रावधान निर्धारित किए गए हैं। अमरेिका में, ब्लॉगिंग पर काननूी अकुंश 
लगाने की बात का उल्लेख 2004 में राष्ट्रपति चनुाव में घटित कुप्रभाव के संदर्भ में किया गया ह।ै 
कनाडा में राजनीतिक विज्ञापन से जडु़ा एक अलग तरह का क़ाननू बनाया गया ह।ै कनेडियन रेडियो 
टेलिविज़न एडं टेलीकम्यूनिकेशसं ने चनुावों के दौरान पेड पॉलिटिकल विज्ञापनों के लिए अलग समय 
निर्धारित किया ह।ै रूस, जिंबांब्वे, इगं्लैंड, मिस्र जैसे कई दशेों में चनुावों के दौरान मीडिया के नियमन 
पर कई महत्त्वपरू्ण तथ्य प्रस्तुत किए गए हैं। एक अन्य अध्याय में भारत के कई महत्त्वपरू्ण चनुावों और 
उस दौरान मीडिया की भमूिका पर कई अहम बिदओु ंकी व्याख्या दी गई ह।ै आपातकाल और प्रेस 
सेंसरशिप के अलावा 1978 का चिकमगंलरू चनुाव और इदंिरा गाँधी की मीडिया कैं पेनिग पर प्रकाश 
डाला गया ह।ै इदंिरा हटाओ, दशे बचाओ, संपरू्ण क्रांति, मां-माटी-मानषु जैसे कई राजनीतिक नारे यह 
दर्शाते हैं कि मीडिया के इस्तेमाल से कहीं न कहीं दलों को इसका फ़ायदा मिला ह।ै

यह एक महत्त्वपरू्ण पसु्तक ह,ै क्योंकि 2017 में परेू दशे का ध्यान खींचने वाला उत्तर प्रदशे का चनुाव 
हुआ, जिसमें भारतीय जनता पार्टी सरकार बनाने में सफल रही। इस चनुाव में भी मीडिया कैं पेनिग की 
बड़ी भमूिका थी। सोशल मीडिया का भरसक प्रयोग किया गया था।

अतं में, चनुावी रिपोर्टिंग के दौरान मीडिया की नैतिकता, उसकी ज़िम्मेदारी, तटस्थता, कार्यप्रणाली 
और उसकी सीमाओ ंके बारे में विस्तार से व्याख्या इस पसु्तक की प्रमखु विशषेता ह।ै पत्रकारों की 
सरुक्षा के बारे में भी ध्यान आकर्षित किया गया ह।ै कुल मिलाकर यह पसु्तक मीडिया से जडु़े लोगों 
के लिए लाभदायक ह।ै इस विषय पर शोध कर रह ेछात्रों के लिए भी यह पसु्तक उपयोगी साबित हो 
सकती ह।ै राजनीति और मीडिया की समझ के लिय, यह पसु्तक महत्त्वपरू्ण ह।ै
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